o en un 4rea, y entonces s¢ adscribe a la redaccién como colaborador
especial y aparece periédicamente en antena, cada dia o cada semana,
segun el tipo de acuerdo. Los servicios de los colaboradores especiales
pueden ser solicitados sélo para trabajar como periodistas en temas
o también contratados como comentaristas habituales

muy CONCretos,
dentifique la emisora con una de-

para crear una linea de opinién que i

terminada politica informativa.

Los colaboradores esporadicos no tienen una relacién laboral fija
con la emisora, su vinculacion es puntual. Solo son llamados en oca-
siones muy concretas para cubrir un acontecimiento por Ser especialis-
tas en el tema y porque disponen de unos conocimientos sobre ese he-
cho que son necesarios para elaborar la informacién. Muchas veces los
colaboradores especiales no son periodistas, sino que se llaman precr-
samente para completar la informacién que elaboran los redactores.
Por ejemplo, un analista politico contratado para comentar un proce-
so electoral, o un atleta que se invita para que ayude a retransmitir un
acontecimiento deportivo. Aunque realizan una labor informativa, es-
tos especialistas pueden hacer juicios de valor porque s considera que
tienen los suficientes conocimientos y autoridad intelectual para opr
nar sobre un tema que dominan, motivo por el que es requerida su
presencia en el informativo. Para que estas valoraciones no sean mal
interpretadas tiene que quedar claro en todo momento que las hace un
especialista en el tema, y no el redactor. El conductor del informativo
debe preocuparse en todo momento por diferenciar y separar la infor-

macién de la opinién, .dentificando de forma continua a cada uno de

los profesionales que intervienen en el programa.
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Carituro 10

El contexto de la informacion

- il l?'ni-tlego de la informacién abarca el dmbito de los protagonis-
- s hechos, el de los periodistas y el de la audiencia.
s rréis ?Fce;ans lcont;cerl los tres entornos para poder tener una
6n global y absoluta de los h . i
echos, pero esa ¢ 1
no se da nunca porque los ; e
dan tres contextos referidos s d
cenarios distintos que no esta e Ly
oD _ in conectados entre si i i
i hrpuia 1 con si, y no existe la post-
rlos. Puede coincidir el i
: el espacio, pero nunca coincidira
el tiempo porque el suceso si - sy
lerr eso siempre es anterior al rel I
e e or al relato del mismo
spacio cuando un suceso ac .
_ ontece en un lugar, |
narrado desde ese mismo siti : Sk
ado. o sitio y, ademds, se da | i
audiencia conoce el entomno. , , AR i
Lo I
i tas5 r;ezlr:llidfiagl de los prptﬁgomséas de los hechos, el de los pe-
iencia, son independientes. Cad 1
i ( pe . Cada uno tiene sus ca-
o 3121:}:;3&511 fimtommla y sus condicionantes; por lo tanto, nunca se-
i t:iemt‘:)rsl Pc:} t{:es por lz}l misma persona. Ademds, los hechos no
gonistas humanos, y en esos ¢ is difici
e r 4 08 €asos es mas dificil co-
. ircunstancias del acontecimi 1
o miento, porque si no ha
noti%ia :n el mc;m»:into en que se produce el suceso hay que elaborar 1§
Algun%ms 1 e la observacién, o incluso investigar si es necesario
i e1:1 ores sostienen que a veces el contexto de los periodis-
= suced}é porque no siempre hay elaboracién de la informacién
e uenluna conexién en directo cuando no hay narracion del
e IF c:; tos'prol:uc}s protagonistas relatan los hechos. Pero aun
ste intervencién periodistica porque las declaraciones
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posiblemente respondan a una pregunta realizada previamente por el
redactor, y las preguntas siempre condicionan las respuestas. Y aunque
no se realicen preguntas, incluso cuando el periodista se limita a reco-
ger unas declaraciones espontdneas, nunca se retransmite un aconteci-
miento integro, sino que se seleccionan los fragmentos més importan-
tes, y esos «cortes» se escogen de acuerdo con los criterios del redactor.

10.1. EL CONTEXTO DE LOS PROTAGONISTAS

A veces se conocen los hechos, pero se ignoran las circunstancias
que los desencadenaron o que los provocaron, lo cual lleva consigo
que se tenga una version superficial de los acontecimientos, porque la
informacion de la que se dispone son supuestos o conjeturas, que pue-
den coincidir o no con la realidad. En la mayoria de los casos, el pe-
riodista elabora la informacién a la vista de los hechos y sin conocer
los antecedentes.

Hay dos posibilidades. La situacién idénea es que se conozca el
contexto de los protagonistas. Pero en algunas ocasiones no es posible
porque los propios sujetos informativos se niegan a facilitar datos so-
bre las circunstancias que desencadenaron los hechos, o porque no
hay acceso a ellos, por fallecimiento de los mismos o porque son des-
conocidos.

Existe otra posibilidad. Los protagonistas facilitan su versién de los
hechos, pero no significa que sea la tinica posible, sobre todo si hay va-
rios factores relacionados con el acontecimiento o que intervinieron
en el desencadenamiento del mismo. Serfa necesario contar con los
testimonios de todos los implicados y entonces seguramente se com-
probaria cémo cada sector ofrece una versién distinta defendiendo sus
intereses. De todas formas, no siempre hay intencionalidad en los di-
ferentes puntos de vista; simplemente sucede que cada observador o
protagonista percibe los hechos desde una perspectiva distinta, de
acuerdo con sus caracteristicas personales.

También existen desencadenantes de un hecho que no los conocen
ni los protagonistas del mismo, porque aunque hay una causa aparen-
te, a veces el acontecimiento se debe a otros factores que no se apre-
cian a simple vista. La causa real queda eclipsada por la causa aparen-
te porque existe alguna circunstancia que, por proximidad o por apa-
riencia, se la relaciona autométicamente con el hecho, aunque en
realidad no tenga nada que ver. Un ejemplo ilustrativo: un dia de in-
vierno un vehiculo circula por una carretera en malas condiciones, lle-
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na de nieve y de hielo, y se sale de la autovia. La primera impresion es
que la meteorologia agravo el estado del asfalto y estos dos factro_re:s
provocaron el accidente, y asi lo cree el conductor. Pero un analisis
posterior del vehiculo demuestra que le ha fallado el motor y que en
¢l accidente no han tenido nada que ver ni la nieve ni la carretera. El
percance hubiera ocurrido igual en una autopista un dia de sol. La cau-
sa aparente no coincide con la causa real. ; s
Entonces para evitar construir noticias falsas es necesario realizar un
proceso de investigacién antes de difundir una informacion y no fiarse
de las apariencias, porque lo que parece obvio no siempre es verdadero.

10.2. EL CONTEXTO DE LOS PERIODISTAS

El contexto de los periodistas estd configurado por una serie Fie
elementos que no todos tienen una relacién estricta con el suceso in-
formativo. Este contexto viene determinado, entre otros, por los fac-
tores que se relacionan a continuacion:

— La formacién del periodista.

— La ideologia.

— La especializacion que tiene en el tema. ;

— El grado de seguimiento de la informacion. e

— La posible subjetividad que suscita el tema en el periodista.

— La ideologia de la empresa para la que trabaja.

— La fiabilidad de las fuentes consultadas. ‘ o

— El tiempo que se le concede para preparar la informacion.

— La disponibilidad de la infraestructura técnica necesaria para
ofrecer una informacién completa.

— La adaptacion de los datos a un espacio impuesto por el for-
mato radiofonico. Esta exigencia a veces impide ofrecer el rela-
to completo de los hechos y obliga a hacer una seleccion de los
muchos detalles que conforman el acontecimiento. La selec-
cién siempre condiciona el enfoque de la informacion.

Por lo tanto, en el contexto de la informacion hay que tener en
cuenta las circunstancias en las que trabajan los periodistas, los cuales
no son unos meros canalizadores de la informacion encargaglc’)s de
trasladar los datos a la audiencia, sino que tienen una intervencion dr-
recta en la construccién del relato, y el contexto informativo esta con-
dicionado por la subjetividad profesional.
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10.3. EL CONTEXTO DE LA AUDIENCIA

El nivel de formacién de la audiencia es fundamental, ya que va a
influir directamente en el grado de comprensién de la informacién y
facilitard que los oyentes sepan relacionar cada noticia con su corres-
pondiente contexto, para no hacer descodificaciones incompletas,
erroneas o contrarias a lo que pretenden los informadores. Los perio-
distas radiofénicos deben ser conscientes en todo momento de la di-
versidad cultural de la audiencia y elaborar la informacién de forma
que sea comprendida por todos. Pero aqui hay que considerar dos
niveles de descodificacién: la comprension literal y el andlisis de la
informacion.

La compresién literal es una descodificacién propia de una audien-
cia con un bajo nivel cultural que no siempre comprende el contenido
de todas las informaciones, especialmente aquellas que se refieren a te-
mas ajenos a su entorno, y también las noticias que llevan implicita
una segunda lectura. De ahi la necesidad de que los mensajes radiofé-
nicos sean claros y sencillos.

En el andlisis de la informacién la audiencia, que en este caso sue-
le ser culta, no se limita a recibir la noticia, sino que analiza los hechos
que se le cuentan, los comenta y los critica, posicionindose sobre los
MISmos.

En el contexto de la audiencia (Blanch, 1998) no sélo influyen los
factores que tienen una relacién directa con el mayor o menor grado
de formacién, sino que también intervienen otros valores como Jos
condicionantes culturales, porque éstos pueden variar el sentido inicial
que tenia el acontecimiento e incidir en una lectura positiva o negati-
va del mismo. En este caso el periodista no puede ni debe intervenir.
No se trata de redactar una noticia para que guste a todos, sino de ha-
cerla lo més objetiva posible respetando los codigos deontolégicos. La
informacién debe ser critica, incluso puede ser incomoda, pero no es
aceptable una noticia que hiera gratuitamente la sensibilidad de algtin
sector.
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CarituLo 11

Circunstancias o factores que condicionan
la informacién radiofénica

La informacién radiof6nica, como la de cualquier otro medio, casi
nunca es un hecho aislado. Suele estar condicionada por una serie de
factores que intervienen, directa o indirectamente, en el proceso infor-
mativo, porque el mundo de la comunicacién est3 configurado por co-
rrelaciones de fuerzas politicas, econémicas y sociales que luchan entre
si buscando que su terreno tenga el mdximo protagonismo posible,
Luego, dentro de cada uno de estos campos, ya sea politico, econémi-
¢o o social, hay una serie de corrientes que también compiten unas
con otras. Pero, ademds de todos estos factores, que son determinantes
en la elaboracién de la informacién radiofénica, es necesario tener en
cuenta que por encima de todo estin los criterios periodisticos de ob-
]etlyldad (Balsebre, 1994), Y, aunque muchas veces resulta dificil que se
apliquen con el rigor necesario, la funcién y la obligacién del perio-
dista es luchar para conseguirlo.

M. Cebridn (1994: 169) sefiala con atino que uno de los primeros
cond1c1oqan_tes de la informacién radiofénica son las situaciones de
democracx_a o de dictadura que se dan en un pais. Y otro de los facto-
res determinantes es el contexto en el que se produce la informacién y
en el que se va a emitir, atendiendo siempre a las caracterfsticas sociales
y culturalf:s de los oyentes. Una radio no es ajena a la realidad con la
que convive y debe tener presentes en todo momento las peculiarida-
des que configuran los parimetros geogrificos y sociales que demarcan
el alcance de la cadena, Por €s0, aunque cada emisora decide su pro-
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gramacion, a la hora de disefar la linea informativa no debe olvidar el
marco contextual en el que desarrolla sus actividades, porque, de lo

contrario, corre el riesgo de provocar un rechazo en la audiencia po-

tencial. Si bien es verdad que en cualquier entorno hay tendencias mul-
tiples que resulta imposible complacer en su totalidad, también es cier-
to que existen unas normas sociales que son aceptadas por la mayoria
de la poblacién para regular la convivencia y que, ademas, son las que
garantizan el desarrollo de la pluralidad. Esos parametros de consenso
social son los que hay que aplicar a la hora de hacer un informativo,
sin entrar en las particularidades especificas de cada grupo social.

11.1. LA OBJETIVIDAD DE LA INFORMACION

Una informacién esta elaborada por un sujeto, que es el periodis-
ta. Entonces, por definicion, es practicamente imposible que una noti-
cia sea totalmente objetiva porque en el proceso intervienen multiples
factores, desde los que son inherentes al propio redactor, como su for-
macidn, sus caracteristicas socio-culturales y sus ideas politicas, hasta
condicionantes externos, sin dejar de lado la linea informativa de la
propia emisora. Por lo tanto, mas que de objetividad corresponde ha-
blar de informacién elaborada correctamente segiin los criterios perio-
disticos de actualidad, pluralidad y veracidad: que la informacion sea
novedosa e interesante para la audiencia, consultar el mayor niumero
posible de fuentes y citarlas, siempre que se tenga autorizacion para ha-
cerlo, ofrecer todas las versiones necesarias, comprobar que los datos
que se utilizan son verdaderos y respetar la intimidad y el anonimato
de las personas que asi lo deseen, especialmente cuando no tengan la
obligacidn de facilitar datos porque desarrollan sus actividades en un
dmbito que no es publico.

A la hora de hablar de la objetividad de la informacién también
hay que reflexionar sobre si la informacion es o no es una representa-
cién de la realidad. Se admite que, efectivamente, la informacion es
una representacion de la realidad porque esta elaborada a partir de he-
chos que han sucedido. Pero también se considera una distorsion des-
de el momento en que una noticia se construye a partir de una vision
subjetiva del acontecimiento. Si dos periodistas con niveles de forma-
ci6n similares utilizasen los mismos datos de un hecho, posiblemente
se obtendrian dos informaciones completamente distintas, sin ser in-
correcta ninguna de ellas. Simplemente serfan dos versiones diferentes,
producto de dos puntos de vista, de dos enfoques, porque a partir de
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los mismos datos cada redactor elabora una versién propia. Por eso es
importante no confundir representacién de la realidad con-i terp:
c16n de la realidad. 2000
Por otra parte, nunca se tiene una percepcién absoluta de los he-
chos, Sino que se construye una informacién con miltiples fragmentos
o versiones que forman parte de los numerosos referentes que tiene
una noticia y que resulta imposible tratarlos todos a la vez. Desde este
punto de vista, una noticia es una representacion parcial de la realidad
ala que hace referencia. De todos modos, es importante diferenciar en-
tre una informacién parcial, aquella que no recoge todos los puntos de
vista que existen sobre un hecho porque aborda sélo una parte de lo
acontecido, y una informacién falsa, la que se elabora con dat
no son verdaderos, oy
~ 1a elaborqcién de la informacién también est4 sujeta a factores que
intervienen dlrectal_'nente en la objetividad. Cada emisora tiene u?ms
caracteristicas propias y unos objetivos que condicionan la forma de
trabajar de los redactores. A continuacién se relacionan algunos:

—La§ caracteristicas de la empresa: publica o privada.

— La capacidad técnica de la emisora.

= La d!sponlbll}dad de recursos humanos para hacer una cober-
tura informativa amplia.

— FI mvgl d_e formacién d:-:l cuadro de profesionales, periodis-
tas y tecnicos, que también influye en la calidad de la infor-
macion,

~ Las caracteristicas del periodista: formacién, ideologfa, etc.

— La posibilidad __d§ acceso a las fuentes informativas, porque los
datos que se utilizan son determinantes,

— La mayor © menor dependencia de la emisora de sectores poli-
ticos, econodmicos y sociales.

’ gdos_mforrr‘xadores a menudo dejan que las modas sociales dicten
3men~tes informativas, tal como recoge M. Cebridn (1994: 171)
cuando sefiala que «la evolucién informativa sobre los hechos también

. estd marcada por los intereses y a veces por las modas. Durante la tran-

sicién espaﬁ.ola los medios de comunicacion se centraron obsesiva-
mente en la informacién politica hasta provocar una saturacién en los
desn_:}atanos. Desde 1983 hasta 1989 el interés se centrd en la infor-
;1;13121‘11 g;:(;l;;){t::;gz; ’d enla radlq se llegaron a crear varias emisoras, den-
s 1a competitividad, y programas especiales para dar

acion bursatil en el mismo momento del cierre de los merca-
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dos financieros. En los ltimos afios la obsesién pas6 a temas de tipo
social y afectivon.

El hecho de que durante una etapa se le preste una atencion exa-
gerada a un campo informativo o a un tema en particular implica que
se estin descuidando otras informaciones, con lo cual no se les ofrece
a los ciudadanos un panorama representativo, sino una vision parcial

de la realidad.

11.2. Los CONDICIONANTES POLITICOS

Los condicionantes politicos de la informacion radiofénica (Hale,
1979) vienen determinados por la presién que ejercen los partidos politi-
cos sobre las emisoras para dar la mayor difusién y protagonismo posible
a sus mensajes, o para deteriorar la imagen del adversario. Aqui influye de
una manera decisiva la titularidad de la emisora, piblica o privada, y la
ideologia de los accionistas mayoritarios en las emisoras privadas porque,
ademas de buscar la rentabilidad comercial, tienen intereses politicos.

Los sindicatos también aprovechan los medios de comunicacién
para tratar de influir en el tratamiento de las cuestiones que les intere-
san a través de las presiones que ejercen sus representantes.

Hay que dejar claro que toda formacién politica o sindical tiene
derecho a que se difundan sus reivindicaciones y sus planteamientos
porque representan a los ciudadanos, y los informativos son un servi-
cio publico, incluso en las emisoras privadas. Pero ese derecho pierde
su legitimidad cuando los mensajes tienen una finalidad perversa o
cuando se canalizan y se difunden al margen de los criterios periodis-
ticos y de los codigos deontoldgicos correspondientes, utilizando 1in-
fluencias y presiones para alterar el tratamiento correcto de algiin tema
o para sacar a la luz cuestiones sin las debidas garantias profesionales.

La politizacion de la informacién no se debe sélo al tratamiento
mis o menos partidista de algunas informaciones, en el que pueden in-
fluir presiones externas o incluso la propia ideologia del periodista,
sino que también estd condicionada por la sistematica presencia des-
igual de los partidos en los informativos, una prictica que se incre-
menta durante las campafias electorales. Habitualmente las informa-
ciones de contenido politico, por inercia o por interés, independiente-
mente de la importancia informativa de las propuestas, se suelen tratar
con criterios similares a los que rigen los espacios de propaganda du-

rante los periodos de campana electoral, cuyos tiempos se adjudican
segiin la representacion parlamentaria de cada partido. Este sistema
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estd pensado Unicamente para regular la propaganda electoral y en nin-
glin caso se deberia aplicar para distribuir los contenidos en un infor-
mativo. Ademds, acentua las diferencias porque otorga un protagonis-
mo con&derab[;: a los grupos mayoritarios en detrimento de los de me-
nor representacion, ya que los primeros disponen de més espacio para
difundir sus programas. Con esta formula la presencia mis relevante
siempre corresponde a los partidos mayoritarios, y es particularmente
injusta porque los que tuvieron menos votos en la legislatura anterior
parten con desventaja, ya que los tiempos de participacién en los es-
pacios de propaganda se adjudican en funcién de los resultados con-
segmdos en la legislatura que acaba. Asi se prima a los partidos con
mds escafios y los otros tienen menos posibilidades de mejorar.

Dentro de los condicionantes politicos de la informacién, en el
caso de las emisoras puiblicas, también desempefia un papel iml.;ortan-
te el Consejo de Administracién. En realidad su funcién es cuidar la
objetividad y la calidad de la informacién, pero casi siempre se con-
vierte en un mecanismo de control politico donde se vuelve a poner
de manifiesto la fuerza que ejerce la mayoria parlamentaria, rechazan-
c@o todas las propuestas que no sean acordes con las directriées del par-
tido que controla el Consejo de Administracién. Por otra parte, pocas
veces los miembros del Consejo retinen los requisitos técnicos ,que se
recomiendan para ocupar tal cargo porque son designados con crite-
rios politicos, en lugar de elegirlos por méritos profesionales relaciona-
dos con el mundo de la comunicacién.

En las f:misoras publicas, especialmente donde hay un Gobierno
con mayoria absoluta, muy pocas veces se separa la informacién poli-
tica, la referente al partido, de la informacién institucional, la proce-
dente del Gobiemo, y se utilizan los medios constantemente para fa-
vorecer la imagen del Gobierno atribuyéndole méritos que no le co-
rresponden. Una de las formulas més habituales consiste en relacionar
al Gobierno con actuaciones positivas que protagonizan politicos del
mismo partido, aunque no tengan ningtin cargo institucional. Esta
mezcla de informacién politica e institucional refleja una dependencia
politico-gubernamental de los medios que siempre deriva en una falta
de objetividad y de pluralismo.

. El control politico de ciertas noticias interesa porque la informa-
cion es ?l mejor mecanismo para influir en la opinién de los ciudada-
nos (Lcon,_ 1989) y, por lo tanto, para orientar sus conductas. A través
de la manipulacion se crean falsas realidades para convencer a la au-
diencia, especialmente aquellos sectores que tienen un bajo nivel cul-
tural. Asi, el control de la informacién ayuda a mantenerse en el poder.
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11.2.1. éCémo se gjerce el control politico de la informacion?

El control politico de la informacién se ejerce adjudicando a un
partido o a sus representantes mas tiempo del necesario en los infor-
mativos, a través de una intervencién directa o recurriendo a alguna
férmula de presencia indirecta, aunque la importancia de la noticia no
lo merezca. Se aprovecha cualquier ocasién para introducir temas co-
laterales carentes de interés informativo, pero que interesa que tras-
ciendan para favorecer la imagen propia o para perjudicar al adver-
sario.

Otro de los trucos consiste en copar el tiempo de los informativos
con temas de indole politica, en detrimento de otras informaciones.
Asi, la realidad que se refleja en las noticias no siempre es representati-
va de lo que sucede en la sociedad, a veces estd falseada. Y también se
suele forzar la presencia de politicos en los informativos para evitar po-
sibles agravios comparativos, cuando en algunos casos no esta justifi-
cada la aparicién de todos. E incluso se llega a alterar el orden légico
de las noticias para colocar primero las informaciones referentes a los
partidos con mds peso politico, aunque los contenidos sean poco in-
teresantes.

El control politico de la informacién favorece la distorsion de las
noticias a través de una serie de practicas que persiguen unos objetivos
muy concretos. Las intervenciones fraudulentas mas habituales consis-
ten en ocultar o minimizar las informaciones que perjudican al parti-
do que tiene el control politico de los medios; conceder una relevan-
cia exagerada a las informaciones que perjudican al adversario, o des-
cartar aquellas noticias que lo benefician; otorgar un tratamiento
excesivo a cualquier informacién que da un protagonismo positivo al
partido del Gobierno, elevando incluso a categoria de tema del dia no-
ticias que en circunstancias normales no merecerian un tratamiento
mas amplio de un breve, o magnificar los errores del Ejecutivo para
desprestigiar su gestién, seglin se trate de un medio afin al poder o a
la oposicién; y cambiar el enfoque de determinadas informaciones
reorientindolas para que beneficien al Gobiemno y perjudiquen a la
Oposicion, O Viceversa.
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11.3. LoS CONDICIONANTES ECONOMICOS

Aqui también hay que distinguir entre medios publicos y privados,
una division que es extrapolable a las emisoras de radio. Las radios pu-
blicas se sustentan con recursos publicos y por lo tanto no estan supe-
ditadas a las directrices de grupos econémicos, sino que obedecen a in-
tereses politicos porque el dinero procede de la Administracién y estd
controlado por el Gobierno. En realidad las emisoras ptiblicas debe-
rian cumplir Unicamente una funcién social, pero eso raras veces suce-
de, ya que los objetivos partidistas predominan por encima de cual-
quier otra finalidad.

Las radios privadas dependen de los ingresos que reciben a través
de la publicidad y del capital de los accionistas titulares de la empresa.
El objetivo principal en este caso es la rentabilidad econémica. Pero,
ademis, cada accionista representa unos intereses ideoldgicos muy
concretos, que intenta que se vean reflejados en la linea informativa de
la emisora en la que tiene invertido su dinero.

Luego hay una combinacion que es la mas peligrosa: las emisoras
publicas con financiacion mixta, pues reciben ingresos del Estado o de
las autonomias y de la publicidad (Muela Molina, 2001). Entonces los
objetivos comerciales de determinadas firmas confluyen con los intere-
ses de partidos politicos, y ambos intervienen en la linea informativa.
Asi, las emisoras publicas con financiacion mixta muchas veces ceden a
los deseos de los anunciantes bajo el chantaje de perder cuantiosos in-
gresos econdmicos, tan importantes para afrontar los endeudamientos
millonarios que tienen la mayoria de las empresas de comunicacién.

Los condicionantes econémicos influyen en la informacién en pri-
mer lugar ocultando datos que perjudican los intereses de los accionis-
tas, de los anunciantes o de los sectores econémicos que tienen rela-
cion directa o indirecta con la emisora; luego distorsionando las noti-
cias y haciendo una lectura interesada de las mismas; y finalmente
tratando de una manera injusta a los adversarios.

11.3.1. La publicidad en los informativos
La inclusién de publicidad en los informativos radiofénicos es el

maximo exponente de cémo afectan los condicionantes economicos
a los medios. Un informativo dificilmente podra ser independiente si
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